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iGRACIAS A NUESTROS ASOCIADOS POR CREER EN NOSOTROS, 2018 FUE UN ANO DE
GRANDES LOGROS!

La Asociacidén de Bancos de Alimentos de Colombia — ABACO, presenta su informe de gestion
correspondiente al periodo 1 de enero a 31 de diciembre del afno 2018, en el cual da cuenta de
los logros mas representativos alcanzados gracias a la gestion realizada con el apoyo de los

miembros de la asociacion: Bancos de Alimentos y empresas asociadas y aliadas.

Durante el 2018, trabajamos por posicionar y visibilizar a ABACO en el escenario publico —
privado, como una organizacion que trabaja con el objetivo de mejorar la seguridad
alimentaria y promover el desarrollo humano integral de la poblacién beneficiaria atendida por
nuestros Bancos de Alimentos. Acorde a esto, ABACO centrdé su operacion en el desarrollo de
proyectos alineados en 7 lineas estratégicas: Gestion de producto, Gestion Social, Gestion de
la Calidad, Alianzas, Movilizacién Social, Gestion del Conocimiento y Gestion de Nuevos
Bancos de Alimentos; las cuales ademas de estar orientadas en mejorar las condiciones de vida
de la poblacidon en situacion de vulnerabilidad, buscan implementar acciones que permitan

fortalecer las capacidades de nuestros Bancos de Alimentos asociados.

Acorde a lo anterior, el informe presenta los resultados del 2018 de la siguiente manera: una
primera parte donde se muestran los resultados de manera consolidada acorde a lo establecido
en la planeacion estratégica, un segundo momento donde se presenta el detalle de resultados
obtenidos en cada una de las 7 Lineas Estratégicas, un tercer momento donde se presenta la
informacién financiera de ABACO, un cuarto momento donde se presentard la gestion realizada
por los Bancos de Alimentos y empresas asociadas con relacion al rescate de alimentos desde

todos los sectores economicos y atencion a Instituciones y poblacion beneficiaria.

El ano pasado, gracias a las alianzas realizadas, como red nacional logramos beneficiar a mas
de 584 mil personas a través de 29.263 toneladas de productos entregados, de las cuales
24.450 toneladas provienen de las donaciones de mas de 1379 empresas y personas
naturales. Asimismo, logramos resultados estratégicos que permitieron fortalecer nuestra
operacion:

v El 18,09% de las donaciones nacionales de la red fueron gestionadas a través de

ABACO, creciendo un 33,09% respecto al afio anterior.
v" Gestionamos cerca de 190 toneladas de producto para la atencion de las emergencias

en Hidroituango y Soacha, beneficiando a 29 mil nifos y 7.105 familias.
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v" Entregamos el 7,1% de alimentos requeridos por persona segin consumo recomendado
por OMS (657kg afio), cerca de 47 kg afo por persona atendida.

v Diseftiamos un modelo de profesionalizacion para Bancos de Alimentos, estableciendo
niveles de madurez, los cuales seran asignados durante el 2019.

v" Construimos el primer portafolio oficial de productos y servicios de ABACO.

v' ElI 94% de los donantes y bancos de alimentos se encuentran satisfechos con la labor
de ABACO.

v El 83% de los proyectos gestionados por ABACO fueron efectivos, los cuales
corresponden a 825 millones de pesos.

v" Realizamos proposiciones en el 100% de nuestras areas de interés: Tributario, seguridad
alimentaria y nutricional, perdidas y desperdicios y voluntariado.

v' Logramos mas de 95 millones de impactos en medios de comunicacidn, eventos y redes
sociales.

v Promovimos REAGRO como una practica nacional, logrando aumentar: en 16,2% la
cantidad de kilogramos rescatados e incremento de la cobertura del programa de 6 a 16
Bancos de Alimentos.

v Estamos promoviendo la vinculacién de nuevos Bancos de Alimentos. En 2019, en alianza

con Chevron, fortaleceremos la operacion del Banco de Alimentos de Riohacha.

Teniendo en cuenta los resultados mencionados, queremos agradecerles el apoyo brindado y el
acompanamiento constante brindado por los asociados, el cual nos ha permitido aprender y

fortalecer nuestra operacion.

Cordialmente,

oov\(?)

Juan Carlos Buitrago Ortiz

Director Ejecutivo
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Sobre nuestros asociados

La Asociacion de Bancos de Alimentos de Colombia - ABACO termino el afno 2017 con 18 Bancos

de Alimentos y 5 empresas asociadas:

Banco de Alimentos

|

e e e e e = =
0 N oo o B W N - O

Fundacion Saciar

Fundacién Banco Arquidiocesano de Alimentos Medellin
Fundacidon Banco Diocesano de Alimentos de Cartago
Fundaciéon Arquidiocesana Banco de Alimentos de Cali
Fundacion Caritas - Banco de Alimentos de Pereira
Pastoral Social Caritas Arquidiocesana de Manizales
Fundacion Banco Arquidiocesano de Alimentos Bogoté
Fundacidon Banco de Alimentos Arquididcesis de Bucaramanga
Corporacion de Servicio Pastoral Social Diocesis de Cucuta
Pastoral Social de Santa Marta

Banco Arquidiocesano de Alimentos de Ibagué

Pastoral Social Barranquilla

Banco Arquidiocesano de Alimentos de Cartagena

Banco Diocesano de Alimentos de Pasto

Fundacion Banco Diocesano de Alimentos de Neiva

Banco de Alimentos Papa Francisco - Villavicencio

Banco de Alimentos de Monteria

Banco de Alimentos de Sincelejo

oW NN

Alqueria/ Fundacion Cavelier Lozano
Asebiol

Fundacion Exito

Fundacion Nutresa

Team Foods

Los 18 Bancos de Alimentos y las 5 empresas, han permitido la ejecucidon del Plan Estratégico

de ABACO de manera conjunta, desde el acompafamiento, participacion y liderazgo de los

diferentes proyectos sobre los cuales se presentan los resultados del informe de gestion.
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Ubicacion geografica de nuestros Bancos de Alimentos

ABACS

Asociacién de Bancos de Alimentes de Colombia

REGION  CIUDAD  BANCO DE ALIMENTOS ‘=P
Barranquilla | PASTORAL SOCIAL BARRANQUILLA 16
. Cartagena LIVENTOS DE CARTAGENA 6
Caribe | santaMarta | PASTORAL SOCIAL SANTA MARTA 3
Sincelejo | BANCO DE ALIMENTOS DE SINCELEJO 1
Monteria DIOCESAMNO DE MONTERIA 6
Medellin et Sl T 91
Medellin FUNDACION SACIAR 54
Pereira "AMENIOS b¢ FERERA L
Cafefera | cartago T 5
Manizales FUMDACKON wﬁn DIOCESAND DE 8
Pasto B ENTON Dt PASTD 8
B'Dﬂﬂﬁ Hmm.gEm BAMCO A&HJW 11
Bucaramanga MDJEIEMTDSAR:IJIMEEE 4]
Cicuta MOMSERICA CHCAR URSEIA OATEEAD DE COCUTA Fi
Central | wogue - 5
Villavicencio VILLAVICENCID PAPA FRANCISCO 27
Neiva e 9

303
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Mapa Estratégico
Acorde a la planeacion estratégica definida y aprobada por los asociados a ABACO para los proximos 5 afios (2018 — 2022), se establecieron

7 lineas estratégicas de trabajo, sobre las cuales se enfocaran las metas y proyectos establecidos por la asociacién.
Lineas
Estratégicas

Mejorar la sequridad alimentaria y
promover de desarrollo humano integral
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Resultados por linea estratégica

Presentamos los resultados obtenidos durante el 2018 acorde a nuestros objetivos corporativos
RESULTADOS | %Cumplimiento
Acumulado

y estrategias corporativas y operativas.

Objetivo o Estratégia : Indicador 'Resultado 2017 |  Meta 2018

1.Contribuir con la |9%Kg de alimentos entregados
erradicacion del | pancos/ #personas atendidas

hambreyla

Seguridad % Capacitacion apropiada:
Alimentaria y Promedio (Uso de

Nutricional apropiacion,evaluacion del

conocimiento)
% Participacion de las di
entregadas desde ABACO sobre las
donaciones totales de los Bancos de

Al

2. Promover la
Objetivos producciény

Corporativos consumo

responsable.

Variacion ABACO

%kg aprovechamiento/kg

I 100,8%

- 95,9% 96,3% 97,1%
recibidos

3.Apovar el . Establecer linea

-APOY Niveles de Madurez b 100% 100%
crecimiento ase

sostenible de los -
Bancos de Alimentos % proyectos efectivos/ !
. 0, 0, 0 0,

asociados. #proyectos gestionados 66,70% o 83% | 120%

RESULTADOS | %Cumplimiento
- et Acumulado

Objetivo o Estratégia : Indicador ‘Resultado 2017 | Meta 2018

1.1 Desarrollar un Iy anortes por proyectos/Total
o | oAportes por proyectos/ 5,94% 5,976%
proceso de gestion de deingresos
proyectos para la
consecuciony
ejecucion efectiva de| % (#proyectos Cerrados/ 68% 70% 72%
recursos. #proyectos efectivos
Estrategias %Donantes Nuevos/Total de
. 20% 21% 32%
Corporativas L Donantes
2.1 Disefiar e
implementar un o
.. % crecimiento en Nuevos ,
modelo de gestion de . Establecer Linea
R > Productos y Servicios N/A 100%
innovacién de Base
L desarrollados por ABACO
productos, servicios
y procesos X .,
% ingresos por nuevos N/A Establecer Linea 100%
Productos /Servicios Base ’
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Estrategias
Operativas

o o ) 1 RESULTADOS | %Cumplimiento
Objetivo o Estratégia Indicador : Resultado 2017 : Meta 2018 ;
: : Acumulado
2.2 Incidir en las Participacion en las politicas
entidades del estado publicas y participacién en el N/A 100% 5
para asegurar el desarrollo de las mismas
cumplimiento del
direccionamiento %|.nI.CIa.tIVaS efe.ctlvas/# N/A 50% 60%
estrategico. iniciativas gestionadas
1.2 Visibilizar el
impacto de ABACO y Impactos (Outputs) 33.709.790 36.740.837 95.135.879
sus asociados en la
sostenihilidad
3.1 Establecer un 1 Benchmarkinglocal efectivo,
proceso de aplicado globalmente (a nivel 1 1 100%
generacién de nacional)
conocimiento desde
lolocal para actuar % (Capacidad Logistica Establecer Linea
globalmente a través | Global utilizada/ Capacidad N/A Bate 100%
de ABACO Maxima Global Recursos)
Recursos gestionados por
ABACO/Costo de operacién sl Sk ana
Talento cualificado/roles N/A Establecer Linea 65%
claves Base ?
% Satisfaccion delas partes
. 97% 97% 94%
interesadas

A continuacidon presentamos el detalle de nuestra gestion y los proyectos ejecutados por linea

estratégica.
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1. Gestion de Producto

v EI'18,11% de las donaciones nacionales son gestionadas a través de ABACO

v" Las donaciones gestionadas por ABACO crecen en 33,09% respecto al afio anterior
v ElI 32% del total de donantes de ABACO son nuevos donantes

v" Construccion del portafolio de productos y servicios de ABACO

1.1. Detalle a la gestion de donaciones de ABACO

Durante el 2018, ABACO logro gestionar 4.422.528 kilogramos de productos, lo cual
corresponde a 18,09% sobre el total de producto gestionado a nivel nacional. La gestidn realizada
por la asociacion crecié un 33,09% respecto al 2017, lo que corresponde a un incremento en
1.182.337 kilogramos.

Histdrico participacion de ABACO en total nacional
35.000 20%
mmmm Total Nacional — mmmmm ABACO %Variacion ~ ==@==%ABACO  18,1%
18%
30.000
15,2% 16%

25.000 14%

129
-220.000 S
10%

15.000 8%
(]

Toneladas gestionadas

10.000 6%

4%

5.000
2%

0%
2013 2014 2015 2016 2017 2018

Durante el afio pasado el 71% del producto recibido en donacion correspondid a la categoria de

Lacteos, Abarrotes y Otros no alimentos.
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%Rescate por categorias

ASEO PANADERIA _  CARNICOS GRANOS

0,90% 0,22% 0,06%

BEBIDAS
11,65%

OTROS NO
ALIMENTOS
14,85%

Del 100% del producto gestionado por ABACO el 94% fue distribuido a los Bancos de Alimentos
mientras que el 6% fue distribuido para la atencion a la emergencia en Hidroituango y a la
entrega de producto de desayunos saludables en Choco y Tamesis.

Con el producto distribuido a los Bancos de Alimentos logramos recaudar $338.596.936 en aporte

solidario.

% Part. % Part. ;
Gestion Gestion iaci ABACO en ABACO en | % Participaci
ABACO ABACO Donaciones | Donaciones ABACO
017 (Kg) . 2018

Banco de

Valor Aporte |

Alimentos Solidario

Bogota 1.264.529 1.862.064

@ $139.857.24
Medellin Saciar ~ 263.644  296.210 f* 7,13% $ 28.717.845
cali 320069 4744004+  482%B]  933% 11,42%  $ 31.685.486
Barranquilla 430.480  477.118 f¢ | _ 2 11,48%  $ 45.721.448
Medellin Arquidi.  112.643  216.601 4  92,3%] 12,30% M 21,57%  521% $ 17.439.877
Bucaramanga 63.697 1192474  872% M 24,05% M 2437%  2,87% $  6.705.589
Pereira 128957  114.6014  -11,1% [ 25,89% B 22,82%  2,76% $ 12.821.820
Santa Marta 148457 155.512 4 13611%  3,74% $ 15.853.690
Sincelejo 27.273  18.651 % B J2019%  045% $ 3.343.721
Ibagué 94.685  106.590 fr 2,57% $ 10.184.136
Manizales 105.485 853434  -19,1% [l 288 2,05% $ 6.291.861
Cicuta 33.078 623394 885% ML 121,01% M 2389%  1,50% $ 4.117.104
Cartago 21407 140438  -344%] 1056%E]  567%  034% $  2.608.769
Neiva 37319 438104  174% B $3,32% M 30,66%  1,05% $ 3.571.726
Villavicencio 19696 58.123 4  1951% ] 11,3a% [ 31,59% 1,40% $ 3.614.048
Monteria 14675 258324  760% M| 1581% M 2927%  0,62% $  2.320.034
Cartagena 325  18.020fF  5444,7% B l1569%  043% $ 2.968.180
Pasto 18.394 58578 -682%l | 10%  014% $ 774360
TOTALABACO  3.322.874 4.422.528{}  33,09% 100% $338.596.936
TOTAL ABACO BdeA 3.104.811  4.154.360 4} 33,8%
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Durante el 2018, logramos gestionar 61 donantes de producto, de los cuales 36 fueron
donantes nuevos, 40 son donantes permanentes y 13 son donantes esporadicos que se

unieron a la atencion de la emergencia en Hidroituango.

Q%) Dol = PEPSICO e erofitine @ pPs==- tugo..
@@ y

3*5 @ » oy /) rusnouxzupo . newe”
Vo cencosud JERONIMO MARTINS Qm ' ¥ BRANDS A‘n
J;%’f 8@14030(0 U%w Alimentos Polar \/ f a
ﬁé!&%a makro @) - EUROPASTRY (DF"",‘C‘Z?’?S?’ @ ot ‘b

preBeL () terpel noGuenta @ HoMECENTER \ Fiag Fe | @ @

00@@ r\é\}% W MULTIDIMENSIONALES m lmyca T @ teamd’ -
) ndacién e

’ ) R0k Qr);, Fundac o) DELVECCHlO @ef:cac:a @)

1( nutresa
siana grain sas. ﬁamaa - R an
Tl (Kecetla CIPR@BA

PICADAS ARABES
< JRVERTANA M ‘

Pa:do LOREAII;IO @ ESTREl = s T
- @ cAucHos S?; ) SALDER

> A J o D altalene s.a.
, [olinos ¥ ( eki ( l‘y!j;l 1

' 4 s BT\ KOBA Fundacién :Al&:,
m i m 5 G NMEALS ® Ssdciar

0MODO’ S ALI\\"‘,ENTOS Banco de Alimentos| &35

El 40% del total de producto fue entregado por 5 empresas aliadas, quienes vienen

implementando efectivamente la politica cero destruccion de producto.

1 2 3 4 5

(%) Portobir: Z PEPSICO profitline

658.205 kg  455.006 kg  286.284kg  241.142kg  178.909 kg

También, se gestionaron 42 donantes de servicios quienes durante el afo nos permitieron
ahorrar cerca de $3.224.389.020 valorados en donacion de servicios entregados a ABACO.
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Donantes de

Servicios Permanente

13

Servicios donados

v Mesa de Sinergia de la Calidad — Levantamiento de PHS, planes de
mejora y apoyo al fortalecimiento de los Bancos de Alimentos.
v' Capacitacion Manejo de producto no conforme
v" Asesoria Agencia de medios — Free press Alimentaton
v Donaciéon de canastillas para convocatoria — Dia Mundial de la
leche
v" Transporte de producto emergencia Hidroituango
v' Asesoria campana alimentaton
v' Gestion de medios
v' Capacitacion Reempaque de producto
v Mesa de Sinergia de la Calidad — Levantamiento de PHS, planes de
7‘;\ dsebigwl mejora y apoyo al fortalecimiento de los Bancos de Alimentos.
“ v Guias de servientrega para envio de correspondencia de ABACO.
;_.:125\. Grupo v Mesa de Sinergia de la Calidad — Levantamiento de PHS, planes de
/J-(\ nUtresa mejora y apoyo al fortalecimiento de los Bancos de Alimentos.
«¥% ). Fundacién v Asesoria permanente de Luis Fernando Alvarez (Financiero), Jorge
°;:,_(:\' nutresa Mario Restrepo (Inversiones) y Fabian Restrepo (Tecnologias)
v Mesa de Sinergia de la Calidad — Levantamiento de PHS, planes de
FENAVI mejora y apoyo al fortalecimiento de los Bancos de Alimentos.
k) federacion Nadonal de ./ capacitaciones de BPM con énfasis en huevo y pollo.
v'Actividad de Magia fin de afio + 700 refrigerios
v" Donacion de espacio sede de trabajo ABACO
v Alimentacion equipo humano ABACO (refrigerios y almuerzo)
,s, ABLAH\N/ICEﬁTDOES v Almacenamiento en estibas
: ’ BOGOTA v' Espacio para la Feria de Bancos de Alimentos.
v" Transporte de stand a eventos
v" Mobiliario nuevas oficinas
v' Capitulo 50 — Master Chef Celebrity

RCN TELEVISION

Videos con tips para el buen provecho con los participantes y

pestafa anclada a p{agina web del canal
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Donantes de

Servicios Permanente
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Servicios donados

v Almacenamiento y transporte de producto emergencia hidroituango
v Almacenamiento y transporte de producto emergencia hidroituango
W v" Coordinacion de proyecto de cierre emergencia Hidroituango
Fundacion —— r v Armado de kits proyecto de cierre emergencia Hidroituango
SqCIq v' Asesoria experto durante Escuela REAGRO
' Antioquia
E?.ﬂﬁ?ﬂﬁf‘éﬂﬁgﬁ%ﬁﬁfgﬂﬂ v' Transporte de participantes de Escuela REAGRO al aeropuerto
v" Combustible 2do encuentro Escuela REAGRO
v Almacenamiento y transporte de producto emergencia hidroituango
GOBERNACIONDE AnTiouA v Espacio en el estadio Atanasio Girardot
Republica de Colombia
Seminario Diocesano
. ?ant%Toga%sdeAqumo v Almacenamiento de producto emergencia hidroituango
anta Rosa de Osos
‘ BIENESTAR v' Capacitacion Situacién Nutricional en Colombia — Escuela REAGRO
FAMILIAR
Food and Agriculture v' Capacitacion Pérdidas y desperdicio de Alimentos — Escuela
Organization of the
United Nations R EAG RO
@Bﬂ v' Transporte de producto emergencia hidroituango
'Heel v Donacién de dinero proyecto de cierre y asesoria
Healthcare designed by nature
< ryslal... v' Transporte de producto emergencia hidroituango
@ v' Transporte de producto emergencia hidroituango
G) v' Transporte de producto emergencia hidroituango
| terpel’ v Donacion de combustible emergencia hidroituango
TRANSPORTES EL
FA]JMARSA_S v' Transporte de producto emergencia hidroituango
Més cerca para llegar tan lejos como usted lo necesite
gﬁé} v' Transporte de producto emergencia Soacha
Ejército Nacional
Patria, Honor, Lealtad
].ngca 5] v Espacio Planeacidn Estratégica
v' Capacitacion Nivel de Ocupacion — Escuela REAGRO

logistica y redes de valor
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Donantes de .
Servicios donados

Servicios Permanente

v Stand Asamblea ANDI 2017
v Stand Il Market Place Social
v' Stand Gerentes de Logistica 2017

ANDI mg

Semana
S OSTENIBLE v Participacion en evento semana sostenible

INFORMACION QUE LLEVA A LA ACCION

ANALDEX v Stand Expologistica 2018

'QcorFerias® v Expologistica 2019
.Omﬁ";';gjs;;m v" Alimentec 2018

Colegio Distrital San v Almacenamiento emergencia Hidroituango

José
5" v' Servicio de transporte de donaciones producto desayunos
P S e saludables
e/ v' Servicio de transporte de donaciones de productos de la bodega de
a3 ko averias
ep' Y ) v Transporte de producto emergencia hidroituango

@ CUNINAMARCA OO MAYORPE Ly Practicas profesionales Economia

v' Practicas sociales Ingenieria Industrial

Universidad de

La Sabana v Practicas profesionales Gastronomia
{N} NUEVA GRANADA v' Practicas profesionales Economia
3, o r'd

//|/ L s . L.
b'{lgpmé!mr!itmhﬂlﬁ v" Practicas profesionales Disefo

| Educacion de calidad al alcance de todos

v' Practicas profesionales Comunicaciones y Administracion.

5 v Coordinacion gestion de donaciones emergencia Mocoa

Assclacisn s Bancos da ANantos do Calombia
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1.2. Atencidn a emergencias
1.2.1. Atencidn a la Emergencia en Hidroituango

1. Contexto
El 12 de Mayo de 2018, las zonas riberefias de los municipios de Valdivia, Taraza, Caceres y
Caucasia resultaron afectados como consecuencia de la contingencia presentada en la obra del
proyecto Hidroituango en el departamento de Antioquia.
Desde el 16 de Mayo por causa de las crecientes se mantuvo la orden de evacuacion preventiva
en 18 municipios aguas arriba y abajo en las riveras de la zona de emergencia:
e Antioquia, los municipios de Taraza, Caceres, Caucasia, Nechi, Bricefo, ltuango, Valdivia y
su corregimiento Puerto Valdivia.
e Cordoba, el municipio de Ayapel.
e Sucre, los municipios de Majagual, Guaranda San Marcos, Sucre, Caimito y San Benito de
Abad.

e Bolivar, los municipios de Achi, Magangué y San Jacinto del Cauca.

Poblacion afectada:

27.463 personas evacuadas

18 municipios afectados en Antioquia, Cérdoba, Sucre y Bolivar

65 albergues temporales, esporadicos y autoalbergues (36 en Valdivia, 20 en Taraza, 5 en Nechi,

3 en Caucasia, 1 en Caceres)

2. Como se atendio la emergencia
Desde el inicio de la emergencia el Ejército Nacional y los organismos de socorro apoyaron en la
evacuacion de las personas afectadas al casco urbano del municipio de Valdivia (ubicado a 20
km del corregimiento de Puerto Valdivia). La Gobernacion de Antioquia con apoyo de la Fuerza
Aérea, entreg6 a la mitad de las primeras personas evacuadas de Puerto Valdivia (cerca de 600
personas) 300 unidades de cobijas, sabanas y colchonetas; 200 kits de alimentos, 100 kits de
aseo familiar y 100 kit de cocina y se espera la llegada de 600 kits de alimentos.
La cantidad de albergues en los municipios se encontraba distribuido de la siguiente manera:

e 36 albergues en Valdivia, de los cuales 14 son temporales y 22 son espontaneos y

autoalbergues

e 20 albergues en Taraza, de los cuales 4 son temporales y 16 son espontaneos

e 5 albergues temporales en Caucasia

e 3 albergues temporales en Nechi

e 1 albergue temporal en Caceres en el corregimiento de Guarumo
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3. Como nos organizamos

Con el liderazgo de ANDI y en articulacion con EPM, Pastoral Social Nacional, Gobernacion de
Antioquia, Fundacién Saciar y Banco arquidiocesano de alimentos de Medellin se inicio la
atencion complementaria de la emergencia en la zona afectada, para lo cual se gestionaron

donaciones acordes a las necesidades identificadas en la zona.

P LA g S |

Desde el 15 de Mayo a la fecha se
gestionaron 173,2 toneladas de
producto, gracias a 34 empresas
donantes de productos y servicios.

Nuestros Bancos de
Alimentos recolectaron donaciones de
producto a nivel local con sus aliados,
igualmente acopiaron donaciones

gestionadas a nivel nacional.

Todo lo anterior en comunicacion

constante con Comité Intergremial, Antioquia Presente y EPM.

Del producto recibido en donacion:

e 152.083 kg (87,8%) corresponde a otros no alimentos (como: Ropa, calzado, dutiles
escolares, elementos de hogar, colchonetas y gasolina)

e 11.657 kg (6,7%) corresponde a lacteos

e 4.937 kg (2,85%) corresponde a abarrotes

e 4521 kg (2,61%) corresponde a elementos de aseo personal y de hogar

Kg entregados por categoria de
Las donaciones de producto fueron acopiadas en

producto
nuestros Bancos de Alimentos en Medellin: ABARROTES ASEO
2E% T 261

o Fundacion Saciar: movilizo cerca del 89% de ”élc;;;:s
las donaciones y realizo el armado de mas de
7.200 kits para entregar.
e Banco Arquididcesano de Alimentos de
Medellin: movilizé el 9% de las donaciones.
e FEI 2% de las donaciones restantes se
movilizaron directamente al seminario de la
Diocesis de Santa Rosa de Osos.
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\ h\ . . .
R \ Posteriormente, estas donaciones se movilizaron a
W\

-0 W\
gl

“uy los siguientes puntos de apoyo en la zona afectada:

través de EPM o los mismos donantes y en

- Diocesis de Santa Rosa de Osos
- Gobernacion de Antioquia
- Policia de Infancia y Adolescencia

Quienes a su vez realizaron las entregas en los municipios de Valdivia, Taraza, Caceres,

Caucasia, Ituango y Nechi, distribuidas de la siguiente manera:

Distribucion de productos
entregados en donacion

Ituango cjceres
Nechi 3%, 2%
4% -1

Caucasia
7%
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4. Modelo Operativo

Todos unidos por las familias del Rio Cauca
Comision de Alimentos y Suministros

= ¥ S mg ...................

3 Attt e Pstonl Sochl

Activacién de donantes

N

Donantes de Transporte interno

Modelo Operativo

Centro de
distribucion

19

Valdivia

Caucasia

Ik

& :
Atencién a :

Taraza

P cor izado por foadol Transporte a Poblacion :
y/o realizado por los _Centro de Puntosde = . Albergues :
Servicios Bances de Za dmmbucf" " _ entrega: o . Aytoalbergues
Alimentos Zona de Didcesis Santa I I
. =« Nifios, Nifias y Jévenes en :
" emergencia Rosa de Osos - . )
i) Saciar H Eitacioe sepidecion ® 1 voluntari ' coordinacién con Buen Comienzo 1
T . Banco de Almentos epﬂ) alta ¢ o;n drod de la Gerencia de Infancia y :
) B o;:rrac"i.lgn z; e adolescencia de la Gobernacién
o v aainde e
Acopio .
40 Estibas de
Madera
- Flujo de Informacion 4

5. Estrategia de Salida

Se construyd un proyecto como estrategia de salida, el cual beneficiéo 7105 familias afectadas

por la emergencia, a través de la entrega de kits que contenian ropa (Calzado y prendas de

vestir exterior e interior) y elementos de aseo personal y hogar, a las familias afectadas por la

emergencia.

Para la actividad de cierre contamos con la participacion de:

Auoclacién do Bansae da ARmentos do Celombla

5 Coordino la logistica y transporte del proyecto.

Fundacion ()

Sacida

Banco de Alimentos| £05ha
Un Puente enlre lo Carencia y la Abundancia

Coordind la logistica y transporte (en alianza con el Banco
Arquidiocesano de Alimentos de Medellin) en sitio la entrega de

kits, adicionalmente realiz6 gestion de voluntarios y alimentacion.

GOBERNACGION DE ANTIOQUIA

Republica de Colombia

en cada municipio.

Entregd en donacion producto, alimentacidon, equipo humano,

almacenamiento en municipios y coordinacion de evento de cierre
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Entregd en donacion 143 toneladas en prendas de vestir y calzado
«w |y gestion de voluntarios para armado de kits y voluntarios del

evento en cada municipio.

Dond recursos para la operacién del proyecto.

Movilizé el producto con apoyo en transporte desde el origen

hasta la zona afectada.

Dono el combustible para la movilizacion del producto a los dos
Bancos de Alimentos (Medellin Arquidiocesano y Fundacién
SACIAR) y a la zona afectada.

Prebel, Fundacion

éxito, Altalene, entre | Donaron productos de aseo personal y hogar.

otros

1.2.2. Atencion emergencia Soacha

1. Contexto
Debido a la suspension de contrato del programa de Alimentacion escolar PAE — en el municipio
de Soacha, desde el sector privado se establecié una alianza entre ANDI y ABACO desde el 10
de Agosto 2018, en la cual se inicio con la entrega de alimentos listos para el consumo los cuales
se distribuyeron a 29 mil nifos y ninas que no contaban con alimentacion escolar y que estaban
siendo articulados con el gobierno municipal. A partir del 4 de Agosto, con base en la informacion
técnica suministrada por la Alcaldia de Soacha y la procuraduria, se realizd la activacion de

donantes para entregar producto en donacidn a partir de la semana del 6 de Agosto.

Poblacion afectada:
29.000 ninos y nifas
1 Municipio afectado - Soacha

46 |nstituciones

2. Como se atendio la emergencia
Desde el inicio de la emergencia se convocd reunion con los entes que se articularon para lograr
entregar alimentos a los nifos y nifas afectados. La Alcaldia de Soacha con apoyo de las Fuerzas
Militares, recogid producto que desde ABACO-ANDI, el cual se consolidé en el Banco de
Alimentos de Bogota. Se realizaron 6 entregas durante toda la atencion de la emergencia,
apoyando desde los bancos de alimentos la activacion de donantes, recoleccion o consolidacion
de producto, recibo, almacenamiento, alistamiento y entrega de productos listos para consumo,

alineados con apoyo al restablecimiento de derechos de alimentacion.
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La cantidad de producto fue distribuido y entregado directamente por la alcaldia de Soacha a las

46 instituciones.

3. Como nos organizamos
Con el liderazgo de ANDI y en articulacién con ABACO, Alcaldia de Soacha, y Banco
Arquididcesano de Alimentos de Bogota se inicid la atencién complementaria de la emergencia
en la zona afectada, para lo cual se gestionaron donaciones acordes a las necesidades

identificadas en la zona.

Desde el 4 de Agosto a la fecha se gestionaron 17,5 toneladas de producto, gracias a 9
empresas donantes de productos y servicios. Del producto recibido en donacion:
e 8,9 Toneladas (48,8%) corresponde a abarrotes (como: Ponqué, Galletas, Compotas,
Snacks)
e 9 Toneladas (51,1%) corresponde a lacteos

Las donaciones de producto fueron acopiadas en el Banco de Alimentos en Bogota.
Posteriormente, estas donaciones se movilizaron a través de las Fuerzas Militares al municipio

de Soacha, quienes a su vez realizaron las entregas acorde a las necesidades.

1.3. Portafolio de productos y servicios

Con el objetivo de fortalecer la gestion de donantes en ABACO, se disefia un portafolio de
productos y servicios el cual se presenta a los donantes con objetivo de mejorar el proceso de
captacién de donantes, haciendo mencién de los beneficios que obtendra a través de su
vinculacion:

e Beneficios tributarios: deduccion del impuesto de renta en una proporcion del 125%.

e Valoracion de marca: posicionar la reputacion y reconocimiento de marca como

responsable, social y medioambiental.
e |Impacto social: lograremos impactar a mas de 581.000 personas que a hoy estamos

atendiendo desde nuestros bancos de alimentos a nivel nacional.

Dentro del portafolio de servicios se presenta:
1. Gestion de merma sostenible: Recibimos en donacién bienes aptos para el uso y
consumo humano, disminuyendo los costos de destruccion de productos, transporte,
almacenamiento, tiempo de RRHH, logistica y optimizando el espacio en sus bodegas.

e /riple Impacto: social, ambiental, econémico.
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o Gestion de la informacion:Informe de gestion de los productos y/o recursos
entregados en donacion, con base en el cual la compania podra conocer el impacto
social, poblacion atendida, ciudades y/o municipios, etc.

e Cobertura:Vinculos con fundaciones y organizaciones benéficas existentes donde no
hay presencia de bancos de alimentos con el objetivo de que surjan alianzas y se
entreguen los alimentos y no alimentos, de acuerdo con el modelo de supervision y
fin de la donacion.

e Sinergia en la comunicacion. Contar con un solo canal de comunicacion que canalice
sus donaciones en todo el pais.

Voluntariado Corporativo: Fortalecemos las capacidades de sus colaboradores y los

sensibilizamos a través de la participacion en estrategias de alto impacto social:

e Central de Abastos

e Programa Reagro (Recoleccion de excedentes agricolas)

e Bancos de Alimentos

e Entidades sin animo de lucro

e Conocimiento especializado

e Instituciones educativas

Marketing Social: Desarrollamos y ejecutamos estrategias para potenciar su

responsabilidad social empresarial, aumentando la reputacion y reconocimiento de

marca como responsable social y medioambientala través de campafnas de movilizacion
social, alianzas comerciales, eventos, publicaciones en redes sociales, pagina web,
boletines, conversatorios y noticias en medios de comunicacidon nacional y regional.

Conversatorios, conferencias y/o ferias empresariles: Participamos en espacios que

permiten intercambiar conocimientos sobre rescate de alimentos, nutricion, seguridad

alimentaria y salud. En estos espacios visibilizamos a nuestros asociados: (Alimentec,

Expologistica, Asamblea de la ANDI, Semana Sostenible, Pérdidas y desperdicios — FAQO,

entre otros).

Proyectos de Alto Impacto: Tales como REAGRO, Desayunos Saludables, Alianza por la

nutricion infantil y Alimentaton.

Merchandising ABACO - Aliado estratégico: promovemosel consumo de frutas y

verduras a través del donativo por los diferentes elementos y productos como (camisetas,

cartucheras, lapiceros, manillas, etc.), los cuales aportan al sostenimiento de los bancos
de alimentos.

Asociados Corporativos: Desarrollamos proyectos especiales a solicitud de nuestros

asociados corporativos.
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2. Gestion Social

v" Entregamos el 7,1% de alimentos requeridos por persona seglun consumo
recomendado por OMS (657kg afio).

Durante el 2018 a través de los Bancos de Alimentos se logramos entregar 29.263.151

kilogramos de producto, de las cuales 93,54% (27.374.259kg) corresponden a Alimentos,
los cuales fueron entregados a 584.498personas beneficiarias.

Histdrico entregas vs Poblacién atendida

35.000 700.000
30.000 600.000
25.000 500.000 w»
<
" 5
i 20.000 400.000 5
L
@ =z
c w
s 15.000 300.000 2
= o
b
(18]
10.000 200.000 &
5.000 100.000
' 2013 2014 2015 2016 2017 2018 '
= Ton Entregados 20.982 24.562 26.410 27.377 27.663 29.263
—e—Poblacion 320952  456.266 544.668 530.868 581.812 584.498
Kg Alimento/Persona 58 47 43 45 49 47
Segun el requerimiento de la OMS, sobre el consumo anual de 657 kg de alimentos al afio por
persona, los Bancos de Alimentos logramos aportar 7,1% en la alimentacién de nuestros
beneficiarios, como una estrategia de complementacion alimentaria en la poblacién en
condiciones de vulnerabilidad.
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3. Gestion de la Calidad

<

El 97,2% del total de los kg rescatados son aprovechados

v' Establecen niveles de madurez acorde al modelo de profesionalizacion para Bancos de
Alimentos

v $27,38 pesos generados por ABACO por cada peso invertido por asociados

v 94% de los donantes y bancos de alimentos se encuentran satisfechos con la labor de

ABACO

3.1. Aprovechamiento de producto

Durante el 2018, el nivel de aprovechamiento de las donaciones correspondi6 a 97,2%, creciendo

un 12,8% sobre el afo anterior.

A continuacion se presentan el nivel de aprovechamiento por Bancos de Alimentos y por

categoria de producto.

CIUDAD %Fruver %Carnicos %Granos %lacteos %Panaderia %Bebidas %Aseo %Abarrotes %Otros %Total
Villavicencio NA I 100% I 100%) I 100%) I 100% I 100%/ I 100%™ 100%/ I 100%
Pasto NA I 100 I oo I 100%/ I 100%) I 100% I 100%
Neiva I 100%) I 100%) I 100%) I 100%) I 100%) I 100% I 100% I 100% I 100%
SantaMarta [ 100%/ [ 100% NA nnmmmml 100%
Sincelejo [ 100%| NA NA NA I 1004/ I 100%/ T 100%
Manizales m_mm——_mMI 99%
Monteria [ 94% I 100% I 100%/ I 100%) I 1005 I 1005 I 100%/ I 100%™ oc% I 99%
Pereira I 98% [ 99% B 100%/ I 9o I 100%/ I 9o% M 100%/ I 99%
Clcuta I 100% I 100% I 100%/ I 86 I 98%
saciar I 97 I 99%4 I 100 I o7% I o4% I 100% I 100% M 100% I 98%
Bucaramanga L 83% I 100%/ I 100%)/ I 100%)/ I 100%)| I 100%)| I 100%/ I 100%/ I 100% I 97%
ibagu¢ I 92% I 100%/ I 100% I 9z I o I 100%/ I 100%) I 1005 I 1005 I 97%
Bogota I 93% [ 99% I 100% I 100% I 100% I 100% I 97%
Medellin NA B oo I o) I 100%/ I 100% I oosd I 1005 I 96%
Barranquilla 100%™ 9z I 100%/ I 5% I 100% M 100%/ I 95%
Cartago [ 77% I 9s% I 100%/ I 99% IR 100%/ I 100%/ I 100%| I 100%/ I 100% I 94%
Cali B zc: I 100%/ I 100%) I 100%) I 1005 I 100% I 100% I oo I 1004 I 93%

Cartagena [0 72% NA NA __NA _NA_ NA u -_/4 B o5 3%

Total general
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3.2. PHS N° 6

Gracias al acompanamiento de la Mesa de Sinergia de la Calidad, conformada por tres
empresas aliadas: Fenavi, Asebiol, Alqueria y Grupo Nutresa, se logra aplicar el PHS #6 al
100% de Bancos de Alimentos y realizar acciones para el cumplimiento de las BPM al interior de

los mismos.

Durante el 2018 se retoma la calificacion numérica acorde a la solicitud de los Bancos de
Alimentos y se realizan capacitaciones en Reempaque, Manipulacién de Alimentos con énfasis

en leche y Manipulacion de alimentos con énfasis en huevo y pollo.

Se identific6 también que los temas que se deben fortalecer durante el 2019, son:
Transformacién, Sustancias Quimicas, Seguridad Industrial, Manejo de Residuos y
Nutricion.
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A continuacién se presentan los resultados comparativos de los ultimos tres diagnosticos de PHS aplicados a los Bancos de Alimentos:

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

B Diagnostico N2 4

B Diagnostico N2 5

B Diagnostico N2 6

Historico resultados PHS

Pereira
88%

83%
80%

Cartagen
a

91%

88%

Santa Manizale

Pasto = Saciar = Neiva Marta Bmanga Cucuta Bquilla Medellin Ibague Vcencio Cartago | Bogota Mozterl Cali  Sincelejo
92% 94% 90% 83% 78% 97% 85% 87% 98% 99% 97% 91% 98% 82% 99,6% 99%
86% 78% 73% 80% 83% 87% 88% 91% 92% 97% 97% 74% 89% 95% 99,0% 97%
88% 91% 92% 94% 96% 97% 97% 98% 97% 98% 98% 99% 99% 99% 99,0% @ 99,7%
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3.3. Modelo de Profesionalizacion de Bancos de Alimentos

El objetivo del modelo de profesionalizacidn es fortalecer los procesos internos de los Bancos de
Alimentos bajo los parametros de cumplimento de la GFN The Global FoodBanking Network —
Red Global de Bancos de Alimentos.
El modelo cuenta con unas condiciones de aplicacion en las cuales se incluyen:

e 3 dias de aplicacion (1 dia para PHS y 2 dias para guia de profesionalizacion)

e PHS pesa el 70% de la calificacidon en capitulo de gestion de producto

e Seincluye enla agenda de la aplicacidon de la guia una visita a una institucion beneficiaria

La guia de profesionalizacion estda compuesta por 10 capitulos:
e 5% Gestion Juridica
¢ 5% Planeacion Estratégica (Capitulo Nuevo)
e 5% Gestion Financiera
¢ 10% Gestion Humana (Incluye: 5% a generalidades, 2,56% Sistema de seguridad y salud
en el trabajo y 2,5% a seguridad vial)
e 15% Gestion de donantes
e 15% Gestion de producto
e 20% Gestion de beneficiarios
e 5% Comunicaciones
¢ 10% Gestion de la informacion

e 10% Gestion del conocimiento

Y cada capitulo es evaluado por 11 criterios de profesionalizacion que los cuales estan
caracterizados por logros:
Liderazgo
e Buenos lideres y un estilo de liderazgo suficientemente compartido
e Buena composicion y funcionamiento del 6rgano de gobierno
e Buenarelacion entre los érganos de gobierno y direccion
e Criterios y procedimientos para la renovacion de los lideres
e Comité de direccién capacitado para desarrollar la direccion ejecutiva
Gestion Estratégica
e Capacidad de reflexion estratégica y definicion de la vision
e Modelo que combine el trabajo social con la incidencia
e Valores declarados y compartidos por el equipo
e Dinamica de evaluacién estratégica, de planes estratégicos y planes operativos

e Enfoque a lainnovacion
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Equipo capacitado
e FEquipo con competencias directivas y técnicas adecuadas
e FEquipo cohesionado con una contribucién cualificada tanto del personal remunerado
como del voluntariado
e Politicas de recursos que aseguren que todo el ciclo de gestion de personas
e Programas de formacion y de desarrollo de personas y equipos
Cultura organizativa y valores compartidos
e Dinamica de evaluacion estratégica, de planes estratégicos y planes operativos
e Desarrollo de una cultura de gestion
e Aprendizajes
Procesos, sistemas, estructura
e Buena Gestion Econdmica, presupuesto y control de gestion
e Colaboracion Interdepartamental
e Procesos principales bien estructurados
Calidad y eficiencia
e Control y seguimiento de recursos y establecimiento de sistemas para optimizar el uso
de los mismos
e Fomento de una cultura de mejora y aprendizaje continuos
Transparencia / rendicion de cuentas
e Toda la informacidn publica debe ser coherente y veraz y no dar pie a la confusidon ni
entrar en conflicto con el sector
e Informacion real, detallada y actualizada en su pagina web, incluyendo especificamente
mision, objetivos organizativos y lineas de trabajo
e Transparencia respecto al gobierno y la direccién haciendo publica la composicion vy el
funcionamiento de los 6rganos de gobierno y la estructura organizativa
e FElaboracion de memoria anual de actividades incluyendo la econdmica y poniéndolo a
disposicion de la sociedad
e Cuentas economicas detalladas de manera clara, incluyendo fuentes de financiacion y
aplicacién de recursos
e Comunicacion a todos los grupos de interés de forma periddica sobre trabajo de la
entidad y resultados conseguidos.
Captacion y fidelizacion de socios y donantes
e Diversificacion de fuentes de financiacién, evitando la dependencia de pocas fuentes o
de grandes aportaciones
e Sistemas de Captacion de fondos publico y privados

e Sistemas de fidelizacion adecuados
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Comunicaciéon y marca
e Propuesta de valor relevante que desarrolle la mision
e Cuidado y gestion de la marca de la entidad
Colaboracion y alianzas
e Identificacion de los temas estratégicos en los que es necesario colaborar
e Alianzas intersectoriales y con agentes de otros sectores
e Buena Estratégia de colaboracion
e FEquipos preparados para colaborar
Orientacion a resultados
e Vinculo entre estrategia, medicion, aprendizaje y rendicion
e Indicadores clave sobre la actividad, la capacidad y el impacto de la ONG

e Desarrollo de las competencias de orientacion a resultados

Acorde a la puntuacion obtenida se establecen los niveles de profesionalizacién de cada Banco
de Alimentos:

Niveles de profesionalizacion de Bancos de Alimentos

Nivel de Profesionalizacion Puntaje Caracteristicas
o Toma acciones de mejora continua en sus
Optimizado 90% - 100% o
mediciones
o o Cuenta con todos sus procesos medidos vy
Administrado Cuantitativamente 80% - 89,9%
controlados
Cuenta con procesos caracterizados, planeados
Consolidado 70% - 79,9% y ejecutados orientados al desarrollo de la
organizacion
Cuenta con procesos planeados y en ocasiones
En formacion 40% - 69,9% reactivos que gestionan su operacion a través
de proyectos
o Bancos de Alimentos con procesos reactivos,
Iniciativa 0% - 39,9%

impredecibles y poco controlados

Estd nueva guia de profesionalizacion exige realizar formacion y capacitacion, las cuales se

realizaran a través de Escuela ABCO durante el 2019. Los temas nuevos identificados son:

Planeacion Estratégica:
e Misiony Vision
e Objetivos o lineas Estratégicas

e Manejo de Equipos Primarios
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Talento Humano:

e Procedimientos en seleccion, vinculacion, afiliacion a seguridad social, control de
ausentismo, vacaciones, gestion de permisos, horas extra, tipos de contrato y desvinculacion

e Manual de funciones

e Rotacion de personal

e FEvaluaciones de desempeno

Gestion de donantes

e Estrategias de fidelizacion

e Alianzas intersectoriales

Gestion del conocimiento

e Estrategias o metodologias de mejora continua

e Estrategias para desarrollo de equipos innovadores

Durante el 2019 se espera realizar un piloto con tres Bancos de Alimentos durante los primeros

cuatro meses del afo, y posteriormente se realizaran la aplicacion en el 100% de pais.

3.4. Valor agregado de ABACO

Por cada peso invertido por los asociados (Bancos de Alimentos y Empresas), ABACO retorna

$27,38 en productos, proyectos y servicios.

Acorde al nivel de satisfacciéon manifestado por los Bancos de Alimentos fue 94%, asimismo, el

nivel de satisfaccion de las empresas fue del 90%.

Network®
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4. Alianzas

v EI 83% de los proyectos gestionados por ABACO son efectivos

<\

v EI'72% de los proyectos estructurados por ABACO se encuentran cerrados

4.1 Detalle a los proyectos gestionados 2018

31

El 5,97% de los ingresos totales de ABACO corresponden a aportes por proyectos

Durante el 2018 se gestionaron 35 proyectos, de los cuales 29 proyectos resultaron efectivos,

generando $825.141.870 para la operacion de los proyectos y beneficios en especie.

Proyectos y Convocatorias Aliados \ Ingresos 2018
;ZlidRae;?eusrce Foundation Kellogg - Desayunos Kellogg $180.771.523
Escuela REAGRO Fundacion éxito $10.000.000
FBLI 2018 GFN GFN $5.683.293
The Resource Foundation Fruta Liofilizada J&J
The Challenge Fund - Movifruver GFN/Centrodiesel/BdeA $400.792.932
Proyecto Donacidn Heel - Hidroituango Heel $6.160.000
Atencidn Emergencia Hidroituango ANDIy EPM
Premio Latinoamérica Verde Latinamérica verde
Desarrollo de Capacidades Logisticas Fundacion Nutresa $33.333.333
BPM con énfasis en capacidades logisticas Fundacion Nutresa $33.333.333
f;::l‘fg':“Jf:;;‘;:‘;capac'dades para medicion de Fundacién Nutresa $33.333.334
Donacion de ropa en Cartagena y Buenaventura DPS
Donacion de combustible - Hidroituango Terpel
Consultandes - Asesoria en Mercadeo ABACO U. Andes
Alianza Flash Mobile Flash Mobile $6.049.522
Proyecto Alianza por la Nutricién ANDI
Promocién Dia Mundial de la leche (Santa Marta, Alqueria
SACIAR, Ibagué)

Atencién Emergencia Soacha Alcaldia de Soacha

Proyecto Moda Consciente Fundacion éxito

Educacion Nutricional Fundacidn éxito

Dia Mundial del Sandwich Subway

Alianza 2030 Fundacidn éxito

Alimentatén 2018 ABACO $1.000.000

Donaciones de Pag Web Pag WEB $15.090.000

Reparacién Computadores Loreal Loreal
TheGlobal &
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Proyecto Fomento de consumo de fruta y verdura Kellogg $48.281.000
Fortalecimiento Banco de Alimentos de Riohacha CHEVRON $15.000.000
Visita Técnica Bancos de alimentos Latinoamérica GFN - BdeAs - Nutresa $15.000.000
Mercados Meals Meals $18.000.000

TOTAL $825.141.870

Dentro de los proyectos gestionados, 10 proyectos nos permitieron obtener beneficios en
especie:
e Participacion en el FBLI 2018 — The Global FoodBanking Network
e Entrega de Fruta liofilizada en Mocoa — Jhonson&Johnson
e Atencion a la emergencia en Hidroituango — ANDI y EPM
e Donacién de ropa en Cartagena y Buenaventura — DPS
e Donacidon de Combustible — Terpel
e Consultantes: Asesoria en Mercadeo — Universidad de los Andes
e Promocion Dia Mundial de la leche - Alqueria
e Atencion emergencia Soacha — Alcaldia de Soacha
e Proyecto Moda Conciente — Fundacion éxito

e Reparacion de computadores — Loreal

Contamos con 4 proyectos aprobados que asignaran recursos durante el 2019:
e Alianza por la nutricion — ANDI
e Alianza 2030 - Fundacion éxito
e Educacion Nutricional — Fundacion Exito
e Dia Mundial del Sandwich — Subway
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4.1.1. The Challenge Fund — MOVIFRUVER

GFN lanzé una convocatoria en 2017, con el objetivo de entregar UDS100.000 a un proyecto

orientado al incremento de kg rescatados, personas atendidas y raciones entregadas.

ABACO, recibio la subvencién para el proyecto MOVIFRUVER, el cual tiene como objetivo
incrementar la movilizacion de fruta y verdura, aumentando la cobertura de rescate en el AGRO
por medio de la entrega de vehiculos a 4 Bancos de Alimentos asociados, brindado mayor
acceso de estos alimentos a la poblacion en situacion de vulnerabilidad en Colombia.

El jueves 08 de noviembre se hace entrega oficial de los 4 camiones de la convocatoria The
Challenge Fund - MOVIFRUVER, a los Bancos de Alimentos de Medellin, Cali, Ibagué vy

Bucaramanga

Bancod
. e
Alimentos Caji

A cierre del diciembre de 2018, estas 4 ciudades lograron rescatar 513.930 kg de fruta y verdura,
se estima que se beneficiaron 20.200 personas atendidas con raciones promedio de 125 gramos

de fruta y verdura al dia.

4.1.2. Alianza por la Nutricion AND/

Con el fin de avanzar hacia las metas de la Agenda 2030 y erradicar el hambre, asi como reducir

la malnutricion, el 15 de Agosto 2018 se firma la alianza por la nutricion en el 3er Congreso
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Empresarial de la ANDI en Cartagena, en ella las organizaciones se comprometen a: Alinear
esfuerzos en pro de mejorar la nutricion infantil en Colombia y trabajar de forma alineada con los
objetivos de desarrollo sostenible Hambre Cero (ODS2), Salud y Bienestar (ODS3), Produccion y
Consumo Responsables (ODS12) y Alianzas para lograr objetivos (ODS17) a través de 10 lineas
de accioén:
a) Construir guias y proyectos para la prevencion y atencion del bajo peso para la edad
gestacional y el bajo peso al nacer.
b) Construir guias y proyectos para la atencion del riesgo de desnutricion, desnutricion
aguday cronica.
c) Promover la lactancia materna.
d) Apoyar el desarrollo y la implementacion de politicas publicas nacionales y locales.
e) Favorecer que en los entornos escolares se promuevan habitos de vida saludables.
f) Desarrollar un portafolio de productos que responda a los requerimientos nutricionales
de los nifos.
g) Preveniry reducir las pérdidas y desperdicios de alimentos.
h) Fomentar la educacién alimentaria y nutricional.
i) Promover la actividad fisica.

i) Fomentar el consumo de frutas y verduras.

Al ser un proyecto nuevo, en su primer ano de ejecucion (2019), se espera construir el plan de
accion Suprasectorial a 2030 a través de lineas de trabajo, subproyectos, indicadores de
medicion y metas. La alianza se propone en el primer afio convocar a todo tipo de organizaciones
de todos los sectores con el fin de:

a) Construir la linea base de la nutricion infantil en Colombia

b) Sistematizar experiencias exitosas de Colombia y el mundo en nutricion infantil

c) Construir un plan de accion suprasectorial (con lineas, programas, proyectos, metas,

indicadores, etc) donde todas las organizaciones puedan aportar para lograr un objetivo:

Lograr que Colombia tenga la mejor nutricion infantil de América Latina a 2030.

Para el afno 2018, inicia la Ola 3 Desayunos Saludables, la cual contempla tres afios de operacion,
gracias al compromiso y responsabilidad para reducir el hambre en el pais por parte de nuestros
aliados: Alpina, Alqueria, Kellogg, Blu Logistic, Sanford y nuestros 9 Bancos de Alimentos
ubicados en las ciudades: Barranquilla, Bogota, Manizales, Santa Marta, Cuicuta, Ibagué,
Neiva, Pereira, Villavicencio; reconociendo la importancia del desayuno diario y el impacto que

éste genera en la vida de las personas, principalmente en los menores.

TheGlobal
FoodBanking
Network®

Y4

Asociacion de Bancos de Alimentos de Colombia



35

Con este proyecto se presentan los siguientes resultados:

27 toneladas de cereal entregadas al ano, 2.3 toneladas entregadas al mes.

180 mil litros de leche entregados al afio, 15 mil litros entregados al mes.

78 toneladas de fruta entregadas al ano, 6 toneladas al entregadas al mes.

Aporte del 25% de las recomendaciones nutricionales al dia acorde a la edad de los nifios
y nifas atendidas.

Mas de 3.400 nifios y nifias acceden a un desayuno integral durante 24 dias del mes

5 donantes de producto y servicios permanentes aliados al Programa, clasificados de la
siguiente manera: 3 donantes de producto (Alpina, Alqueria, Kellogg) 2 donantes de servicios
(Blu Logistic, Sanford).

55 Instituciones sociales capacitadas en BPM Buenas Practicas de Manufactura,
importancia del desayuno y tips de almacenamiento y manipulacion de los alimentos
brindados en el desayuno

Mayor Asistencia escolar

Mayor concentracion al estudiar

Mejora en desempefio académico y condiciones nutricionales de los nifos y nifios

beneficiarios

4.1.4. Alianzas comerciales

a) Flash Mobile: [ETTETEEEEEEE i il il

Estamos trabajando por construir una alianza i L\( /\C? ‘
L\JR. “vIAD. ¢

encaminada a que la compafia sea un nuevo asociado de

ABACO, generando estrategias comerciales que permitan

visibilizar a las dos companias.
Asimismo, durante la apertura de operaciones en
Colombia, se presentd la alianza y se recibid una

donacion en dinero a través de urnas.

Con tu contribucion de donacion en dinero por valor de $6.049.522, podemos
alimentar a mas nifos y ninas en situacion de vulnerabilidad

TheGlobal
FoodBanking
Network®

Y4

Asociacion de Bancos de Alimentos de Colombia



36

b) Subway:

Se crea la alianza comercial una compra 2X1, por cada sandwich
adicional entregado por Subway durante la promocion, Subway
aporté dinero para entregar 33 mil raciones de refrigerios en todo
el pais a nifos y nifnas en situacion de vulnerabilidad, donde el
Banco de Alimentos recibird $600 pesos por refrigerio entregado, con

el objetivo de aportar a la sostenibilidad de su operacion logistica. A

la fecha nos encontramos a la espera del desembolso de recursos.

¢) Meals

Entrega de 700 mercados a los paleteros con recursos de

los colaboradores de Meals de Colombia, donde ABACO es

el operador del ejercicio, obteniendo una donacion para

Asociacién de Bancos de Alimentos de Colombia

sostenimiento de la operacion de $2700 por mercado.

Teinvita a participar en la

aue traboa por ka segqunidad alimentana de la poblacion

Haz tu donacitn hasta o 14 de diciembre

d) Makro

La Alianza con Makro se logra a través de la alimentaton realizada en octubre 2018. La
cadena permitio que los Bancos de Alimentos instalaran stands y urnas de recoleccion de
donaciones, adicionalmente invité a sus clientes a que se vincularan con la actividad.

En diciembre de 2018, se construy6 una campana en la que se invitaba a los clientes a donar

un juguete en navidad.

Ccmblng,la navidad

a miles,de ninos,
regalando ﬁu’mcuon,y
felicidad a su'vidas

.
iDonando alimentos o
un regalo Navideiio!

Recuerda acercarte a losW

puntos MAKRO; este 14y 15
de Diciembre.

s makro 2BACE

Para mayor informacién ingresa: www.abaco.org.co Assciocién de Borcos du Alimantes de Colombia
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5. Movilizacion Social

v Participamos en 100% de politicas publicas en asuntos de interés (Tributario,
seguridad alimentaria y nutricional, perdidas y desperdicios y voluntariado)

v' Realizamos proposiciones en areas de interés: Seguridad Alimentaria y Nutricién,
Pérdidas y desperdicios, Beneficios Tributarios y Voluntariado)

v 95 millones de impactos en medios, eventos y redes sociales.
5.1. Detalle de impacto en medios

Las publicaciones se distribuyen en los siguientes medios:

. Internet: 4 ==l Prensa: 39
=

Q Radio: 19 ‘ Television: 6

En la siguiente grafica se presenta un registro histérico desde el afio 2013 al afo 2018 con
relacion a las publicaciones en medios de comunicacion donde se evidencia el logro alcanzado

en el presente ano:

Publicaciones en medios

100 27
80 61 70 —
60

36
40
12
20 11
0
2013 2014 2015 2016 2017 2018

ABACO logro participar durante el 2018 en 9 eventos de representacion nacional, a continuacion

se presenta el detalle de los eventos en los cuales ABACO participo:

e FBLI 2018: Modelo de compra de los Bancos de Alimentos de Colombia. Casos Exitosos
y alianza desayunos.

e Expologistica 2018 - ANALDEX

e Foro parala Nutricién Infantil — Universidad del Bosque

e Alimentec 2018 - Corferias

e Semana Sostenible — Revista Semana
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e Asamblea ANDI Asociacion Nacional de Industriales 2016
e Encuentro Gerentes de Logistica — ANDI
e |V Market Place Social 2018 - ANDI

e El transformador

5.2. Proposiciones de areas de interés

Realizamos proposiciones en nuestras areas de interés (Tributario, seguridad alimentaria y
nutricional, pérdidas y desperdicios y voluntariado):

e Taller FOLU Colombia, como uno de los 4 expertos invitados.

e Protocolo de atencidén de emergencias ANDI

e Alianza por la Nutricién 2030 ANDI

e Proyecto de ley 127 Antidestruccion en segundo debate

e Incidencia en el plan de desarrollo nacional

5.3. Alimentaton

—y

Resultados nacionales

35 Millones de impactos alcanzados
(prensa, web, radio, redes sociales y tv)

141 Noticias emitidas (prensa, web, radio y tv)
123 Influenciadores (famosos vinculados)
778 Voluntarios vinculados
4.607 Horas de Voluntariado
560 Toneladas recolectadas
472 WMil dolares free press
+1.554 Donantes vinculados (aproximado)

168 Centros de Recoleccion

En el marco del Dia Mundial de la Alimentacidn, se organizé la primera Alimentatén, una campana
nacional realizada del 16 al 20 de Octubre, que incentivé la participacion de empresas y sociedad
civil en la recoleccion de productos que permitieran mejorar la alimentacion y nutricion de

la poblacidn en situacion de vulnerabilidad del pais.
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Durante la actividad se promovié la donacion de productos de canasta familiar, dinero, tiempo y
servicios. Al cierre de la campafa se lograron gestionar 560 toneladas de producto, de las cuales
el 51,5% son productos de canasta basica familiar. Producto que se recibe de manera
permanente en los Bancos de Alimentos.

KG recolectados por categorias

OTROSNO  CARNICOS ASEO
ALIMENTOS 137% .0,82%

64% _\

51,5%

Producto de canasta familiar gestionada en un ano

Kg Canasta basica ALIMENTATON
(Abarrotes+Granos) . 118.101
Kg Totales recolectados
ALIMENTATON 560.664

200.000 400.000 600.000

4,
PANADERIA
5,92%

Kg canasta familiar gestionados ene -
sep 2018
(Abarrotes +Granos)

A continuacion se presenta la gestion realizada por cada uno de los Bancos de Alimentos:

'Kg canasta ) %Recoleccion/ o
° familiar i . Producto -
— gestionados Canasta Basica : ‘|

- KgTotales ene - sep 2018 . Kg Canasta basica (Abarrotes + Kg recolectados
Banco de recolectados (Abarrotes ALIMENTATON - Granos) ene Noticias
Alimentos : ALIMENTATON +Granos) (Abarrotes+Granos) sep 2018  otras categorias . Acopio : movidas Donantes

cali Bl 70.000 2580 3269 B 749% 37.304,00 54 19 88
Saciar L 29.559 30013 [ 29.389 [ 97,9% 170 33 12 50
Bogota r 361.000 44069 | 28360 332.640 10 15
Cartagena 8.500 8500 | | 1.000 5 7 10
Bucaramanga 4.900 4970 ] 4.490 410 8 9 450
Barranquilla 62.210 24.492 I:| 57.725 19 2
Neiva 4.852 4852 [] 0 5 3 500
Monteria 4.474 1.118 || 2.618 4 2 15
Pereira 6.640 5.209 | 1.838 [ | 353% 4.802 12 5 12
Ibagué 1.156 28.025 | 1.102 | 3,9% 54 5 12 8
Villavicencio 2.249 2.167 1.001 £ 50,3% 1.158 4 3 a4
Clcuta 1.291 27.025 1.025 |  3,8% 266 3 7 157
Manizales 3.834 6.449 714 [ 11,1% 3.120 6 9 220
ABACO 35

TOTAL 560.664 229.433 118.101 51,5% 441.267 168 140 1.554
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5.4. Master Chef Celebrity

Con el objetivo de promover el consumo responsable se realizd una alianza con el departamento
de responsabilidad social del Canal RCN, y en el marco del programa Master Chef Celebrity se
realizo la grabacién de parte del capitulo 50 del reality en las locaciones del Banco de Alimentos
de Bogota, promoviendo asi la labor de los Bancos de Alimentos del pais y su labor contra el
hambre.

Asi mismo el canal afadié una seccion a la pagina del programa llamaba “Buen provecho” en el
cual se compartieron con los televidentes tips contra el desperdicio de alimentos desde los
hogares, un explicacion sobre que hacemos los Bancos de Alimentos, ubicacion y datos de
contacto de los Bancos de Alimentos en Colombia.

Los tips contra el desperdicio de alimentos fueron promovidos por redes sociales con inforgrafias

y videos realizados por las celebritades participantes del programay los jurados.
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6. Gestion del conocimiento

v El 86,8% de las capacitaciones estratégicas son apropiadas para los Bancos de
Alimentos
v' 1 practica promovida a nivel nacional: REAGRO

v" Construccion de linea de base en capacidad logistica maxima

6.1. Escuela ABACO - Capacitaciones realizadas en 2018

En alianza con la Mesa de Sinergia de Calidad, durante el 2018 se realizaron 4 capacitaciones,
las cuales tenian como objetivo instruir al personal sobre las Buenas Practicas de Manufactura
y la importancia de su aplicacidn, para garantizar la inocuidad de los alimentos suministrados a

los beneficiarios. Dentro de las capacitaciones realizadas se encuentran:

e Control integrado de roedores — acta
e Manejo de producto no conforme — Alqueria
e Capacitacion de manipulacion de alimentos — fenavi

e Reempaque
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6.2. Escuela REAGRO 2018

Escuela

REAGRS 2018

Programa de i a fravés de los Bancos de Alimentos de Colombia
en Cero wewry  Fundogion .4 5
() 9encer. sano SGCI O -
. Banoo de Alimentos £1571% asedacién de Bancos de Alimentos de Colombia
W, -

Fue espacio de formacion desarrollado en alianza con Fundacion éxito, Fundacion Saciar y

ABACO que se ofrecid a todos nuestros Bancos de Alimentos Asociados.

Escuela REAGRO fue un espacié de formacion en Medellin que tuvo como objetivo reducir las
pérdidas y desperdicios de fruta y verdura en el campo mediante su rescate, mejorando la
nutricion de la poblacidn en situacion de vulnerabilidad atendida a nivel nacional, con énfasis en
primera infancia.

La escuela desarrollo capacidades de liderazgo y trabajo en equipo de todos los participantes
mediante 4 modulos de formacion (tres de ellos presenciales y uno virtual), dentro de los cuales
se tocaron temas sobre liderazgo, formulacién de proyectos, activacién de la estrategia y

comunicaciones.
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Adicionalmente se realizo una jornada virtual de seguimiento en agosto de 2018, la cual se enfocd

en revisar los planes de accién de cada Banco de Alimentos y sus regiones y se acompafd con

una capacitacion de gestion de proyectos.

s T - /- T T T /o T T T
l Yo ) l )
| ‘ DESBWDHU de | | » Agricultar por un Dia | | * Medicion de impacto I
Liderazgo | | . |
I , | | . Formulacidn d « Activacitn de la |  Estrategia de |
| * Uontexto Agicala del | s | Estrategia Reagro |  comunicaciones
l pals I | proy | en cada banco de | *  Gestitn del I
|  Estado del consumo I | + Formulacion dela | Alimentos con base | Vﬂluntal.‘ladu |
de frutas y erduras | ia R | en todo lo * Wemvacin |
l | | estrategia Reagro en aprendido | - Logistica |
| - Experiencias | vata banco de | | + Plan de accidn
Internacionales l | alimentos | 2018-2019 I
l ) ) l )
N % N ~N—— s

Para el diciembre 2018, a través del proyecto Escuela REAGRO lograron vincularse finalmente 17
Bancos de Alimentos, incrementando el 16,2% el rescate de frutas y verduras en el sector (4.915
Toneladas). Una vez culmina la Escuela REAGRO, se establecen alianzas entre los Bancos de
Alimentos por regiones acorde a su ubicacién (Caribe, Cafetera y Central), con el objetivo de
seguir creciendo y trabajando juntos como regiones, a través de estrategias alternas para el
rescate, recoleccion y distribucion de la fruta y verdura.
Histérico REAGRO 2016, 2017 2018
—0=2016 2017 eme=2018

600.000 545.286 532541

518.264 404
503.40 471,587
366.355
481.579 466,

417.375

385.509

400.000 321.905
286.785
200.000 246,60 279199 5574 281814 287.812 290.664
ene feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. sep. oct. nov. dic.
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6.3. Visita técnica Bancos de Alimentos Latinoamérica

Del 26 al 30 de noviembre se realizd la
Visita Técnica Latinoamericana en los

Bancos de Alimentos de Bogota,

Qn\)’ P i - y 1 : iy
T ’ e SACIAR, Cali y Medellin.

(ebamirs

Dentro de la visita se profundizdé en
temas como:

Gestion de la Calidad, Planeacion
Estratégica, REAGRO, Templos
Comedores, Transformacion de
Producto, Corabastos y Alianzas
con universidades.

Se conto con la participacion de 6
Bancos de Alimentos Internacionales, 7 Bancos de Alimentos Nacionales y 1 iniciativa de Banco
de Alimentos de: Republica Dominicana, Peru, Panama, Honduras, Ecuador (Quito), Argentina
(Rosario), Chile, Cartagena, Pereira, lbagué, Cucuta, Villavicencio, Pasto, Barranquilla y

Fusagasuga.

Los 7 Bancos de Alimentos Nacionales que participaron en la visita, fueron apadrinados por:

Fundacion Nutresa y los Bancos de Alimentos de Bogota y Cali
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7. Gestion de nuevos Bancos de Alimentos

7.1. Banco de Alimentos de Riohacha

Con el objetivo de fortalecer los procesos internos de los Bancos de Alimentos bajo los
parametros de cumplimento de la GFN The Global FoodBanking Network — Red Global de Bancos
de Alimentos, desde ABACO diseflamos una propuesta técnica y financiera para el
fortalecimiento de procesos misionales del Banco de Alimentos de Riohacha durante el 2019. El
acompafamiento estara enfocado en generar las capacidades necesarias de la organizacion para
la ejecucion de procesos de: gestion de producto, gestion de donantes y gestion de beneficiarios.
Al finalizar el primer afio, el Banco de Alimentos de Riohacha debera contar con conocimientos
sobre la gestion operativa de un Banco de Alimentos, ademas de contar con procesos vy
procedimientos misionales definidos y estructurados. Para lograr dicho objetivo, el proceso

contara con el acompafiamiento de asesores en temas de logistica, planeacién y direccion.
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Informacion Financiera ABACO 2018

e Los estados Financieros se anexan al presente informe y se reposan firmados en los

archivos de ABACO
e El concepto de Revisoria fiscal se anexa al presente informe y reposa firmado en los

archivos de ABACO
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Informe de gestion nacional de Bancos de Alimentos

e El informe de gestion nacional de Bancos de Alimentos se anexa al presente informe y

reposa en los archivos de ABACO
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